Warszawa, dnia 1 czerwca 2010 r.

OGLOSZENIE

Na podstawie art. 48 ust. 4 ustawy z dnia 27 siar@904 r. oswiadczeniach opieki
zdrowotnej finansowanych zZeodkow publicznych (Dz. U. z 2008 r. Nr 164, po92%, ze
zm.), Minister Zdrowia ogtasza konkurs ofert na @ybealizatorow programu zdrowotnego
pn.. ,Zapewnienie samowystarczaind Rzeczpospolitej Polskiej w zakresie krwi, jej

sktadnikéw i produktow krwiopochodnych”.

|. Przedmiotem konkursu jest wybér realizatorow zadania na rok 2010 obgjoago:

Wykonanie projektu oraz organizacja i przeprowadzera jego podstawie ogolnopolskiej

oraz regionalnej multimedialnej kampanii spoteczremupcej honorowe krwiodawstwo.

l. _Cele programu pn.: ,Zapewnienie samowystarczalnéci Rzeczpospolitej Polskiej

w zakresie krwi, jej sktadnikow i produktow krwiopo chodnych”.

Celem ogélnym programu jest osigniccie przez Rzeczpospalit Polsk
samowystarczalrigi zaopatrzenia w bezpiecgn krew, jej sktadniki 1 produkty
krwiopochodne poprzez optymalne wykorzystanie pgtdan jednostek organizacyjnych

publicznej staby krwi i honorowych dawcow krwi.

Cele szczeg6towe programu:
— Podniesienie poziomu wiedzy spoteagiva z zakresu krwiodawstwa.
— Przetamywanie mitow i stereotypow zwanych z oddawaniem krwi.
— Pozyskanie dawcéw pierwszorazowych i zgemie do regularnego oddawania krwi.

— Edukacja dzieci i mtodzisy.

[l1l. Kompletna oferta powinna zawierag¢:

1. Gswiadczenia o:
— Zapoznaniu siz trecig ogtoszenia, przygotowane wg zegnika nr 1,

- Prawdziwdci danych zawartych w ofercie, przygotowane wgaatika nr 2,



— Zapoznaniu sz tr&cig programu zdrowotnego pn.. ,Zapewnienie
samowystarczalrsosi Rzeczpospolitej Polskiej w zakresie krwi, jejtasknikow
i produktow krwiopochodnych” oraz informacjze program bdzie realizowany
zgodnie z opisem zawartym w w/w zetniku, przygotowane wg zgiznika nr 3.

— Spehianiu warunkéw okgnych w czsci IV ogloszenia: ,Wymagania stawiane
oferentom, niezddne do realizacji zadania w ramach programu zdnoggd”,
przygotowane wg za¢znika nr 4.

2. Dane identyfikujce Oferenta oké&one w zadczniku nr 5 do niniejszego ogtoszenia pn.
Zgtoszenie ofertowe.
3. Ofert realizacji programu, na ktpskladaj sic nastpujace zadania:

— opracowanie strategii kreatywnej, zgodnie z zahwami kampanii zamieszczonymi
w zahczniku nr 6,

— opracowanie strategii medialnej dla za#o opisanych w zatzniku nr 6,

— opracowanie kreacyjnych koncepciji przekazu wszghtidlementow kampanii zgodnie
z zahcznikiem nr 6 i nr 7 (opis elementow kampanii),

— opracowanie kompleksowego kosztorysu kampanii (plameczowo—finansowego)
zgodnie z zaicznikami nr 6, 7 i 8 wg za¢znika nr 9,

— opracowanie szczegotowego media planu (ujcego nazwy medidw tj.: tytutu gazet
i periodykéw, rozgténi radiowych i stacji telewizyjnych oraz szczegéevdane
dotyczce emisji reklamy, takie jak termin, rozmiar czygisc, czasookres, a ta& jej
efektywna¢ i cere),

— opracowanie harmonogramu realizacji zadania w 200ku, zawierajcego
szczegotowy plan dziadezwigzanych z przygotowaniem i przeprowadzeniem kampanii
w tym produkcji i dystrybucji materiatéw BTL, ALTanpodstawie za€znika nr 7 do
niniejszego ogtoszenia. Oferent jest zolbmaany do aktualizacji harmonogramu
I kosztorysu w ramach potrzeb zamawiago,

— przeprowadzenie bafleefektywndgci kampanii przed i po kampanii zgodnie z opisem
tego zadania zawartym w zekniku nr 8.

Przed przystapieniem do realizacji zaméwienia Oferent przedstawiZzamawiajagcemu

do akceptacji ostateczg forme poszczegolnych elementow kampanii. Uzyskanie

pisemnej zgody Zamawiagcego stanowi podstaw do podjecia dziatan kampanijnych.

Zamawiajacy w terminie 10 dni roboczych licac od dnia otrzymania poszczegdlnych

elementow kampanii wyrazi zgo@ na produkcje ich w tej formie, badz wprowadzi



zmiany, ktore winny byé¢ przez Oferenta uwzgédnione i naniesione w terminie 10 dni

roboczych od ich otrzymania.

4. Informacg o prowadzonej dziatalgoi zawieragca dane o:

wielkosci i strukturze zasobow Oferenta, zapewguggh wykonanie dziafabedacych
przedmiotem konkursu,

doswiadczeniu w realizacji dziadabedacych przedmiotem konkursu,

w przypadku zaktadow opieki zdrowotnej aktualny wggcz rejestru zakladow opieki
zdrowotnej (zgodny ze stanem faktycznym i prawnymnier ztozenia oferty),

aktualny (zgodny ze stanem faktycznym i prawnymdagn ztozenia oferty) odpis
z Krajowego Rejestrugfowego lub kogi innego widciwego dokumentu rejestrowego
potwierdzagcego status prawny Oferenta — wystawione nie wiggniz 6 mies¢cy
przed uptywem terminu skfadania ofert - wraz z agangséb (osoby) upowaionej do
reprezentowania Oferenta,

aktualne zé&wiadczenie wiéciwego Naczelnika Ugdu Skarbowego wystawione nie
wczelniej niz 3 miesgce przed uptywem terminu skiadania ofert potwieygtss ze
Oferent nie zalega z optacaniem podatkéw ludwiadczenieze uzyskat przewidziane
prawem zwolnienie, odroczenie lub rozmie na raty zalegtych ptatém lub
wstrzymanie w cakzi wykonania decyzji organu podatkowego,

wykaz ustug wykonanych w ostatnich trzech latachjezeli okres prowadzenia
dziatalngci jest krotszy to w okresie trwania tej dziatalcip z podaniem ich warfoi,
przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw orazazaknia dokumentéw potwierdaajch,
ze ustugi zostaty wykonane najeie,

o przychodach z innycirodet lub jego braku na realizagada tego samego rodzaju,
doswiadczeniu w realizacji zadapromocyjnych z zakresu medycyny, promocji
zdrowia, spraw spotecznych,

statut jednostki.

5. Pisemp zgod: oferenta na przeprowadzenie kontroli i ugpetenie dokumentow

umazliwiajgcych weryfikacg podanych w ofercie danych, przygotowavg zahcznika nr 10.

V. Wymagania stawiane oferentom, niezbdne do realizacji zadania w ramach

programu zdrowotnego:

organizacje mage dédwiadczenie w zakresie promocji zdrowia,



doswiadczenie, umiefnosci oraz potencjat osobowy do realizacji dziata
edukacyjnych, konferencji prasowych, akcji medialmy imprez masowych,
multimedialnych kampanii spotecznych,

doswiadczenie w opracowywaniu, przygotowywaniu i dyBtrcji rdaznorodnych
materiatdbw edukacyjnych kierowanych damgch grup populacyjnych,

doswiadczenie w zakresie koordynacji akcji promocyjmyaraz prowadzenia na skal
ogoblnopolsly kampanii medialnych ze szczegélnym uwdglieniem akcji
promocyjnych np. z zakresu medycyny, promocji zdepwematdéw spotecznych,
przedstawienie minimum jednej referencji dotye naleytego wykonania ustugi
polegajcej na wykonaniu projektu oraz organizacja i preg@dzeniu na jego

podstawie ogolnopolskiej kampanii informacyjnej.

V. Kryteria oceny ofert:

spetnienie wymagaokreslonych w ogtoszeniu,

posiadane daviadczenie, umietnosci oraz potencjat osobowy do realizacji dziata
edukacyjnych, konferencji prasowych, akcji medialmy imprez masowych,
multimedialnych kampanii spotecznych,

projekt multimedialnej kampanii obejmigly kompleks dziaka reklamowych ATL,
BTL oraz ewentualne wydarzenia i rozw@ania z zakresu PR ghce promocji idei
przyswiecapcej kampanii,

harmonogram, kosztorys i opis dziala ramach kampanii.

VI. Sposdb sporadzenia oferty:

1. Zalgczniki i inne dojczone dokumenty przedstawione przez Oferenta, wigoe

2.
3.

skladowe cgsci oferty, powinny mié nadane numery, a ich zestawienie powinné by
doflgczone na osobnym gmnie;

Wszystkie strony oferty powinny Byonumerowane i parafowane przez Oferenta,;

Oferta powinna zawietawytacznie dokumenty posiadae atrybut wiarygodni, tzn.:
kserokopie oryginatow aktualnych dokumentow i cigkgtéw zebranych w celu zienia
oferty, uwiarygodnione przez upowaonego przedstawiciela Oferenta, przez zapis na
kazdej kserokopii formuty: Za zgoddé z oryginatem, data i podpis;

Upowaznienie do podpisania oferty winno dgoflaczone do oferty, o ile nie wynika to

z innych dokumentow zg¢zonych przez Oferenta;



Oferte nalezy ztozy¢ w dwoch oddzielnych kopertach (lub w jednym egziemzo
w formie pisemnej i elektroniczne)j):

- Pierwsza koperta powinna zawiera informacje pozwalage stwierdzt spetnienie
warunkow formalnych — z adnotacpa kopercie,Warunki formalne” (zakczniki
nr. 1,2, 3, 4, 51 10 oraz informacje i dane glaoee w pkt. 111/4 ogtoszenia);

- Druga koperta zawieragca dane merytoryczne prDane merytoryczne”— powinna
zawier& pozostate dokumenty oldlene w ogtoszeniu a nie zawarte w kopercie
pierwszej.

Obie odpowiednio opisane koperty naley umiescié w jednej kopercie z dopiskiem:
Konkurs ofert na wybor realizatorow programu zdrovego pn.: ,Zapewnienie
samowystarczaliioi Rzeczpospolitej Polskiej w zakresie krwi, jej taskikow
i produktow krwiopochodnych” zadanjropagowanie honorowego krwiodawstwa” —

kampania ogélnopolska

VII. Termin i miejsce skladania ofert:

Oferty naley sktad& w siedzibie Narodowego Centrum Krwi, ul. Miodowa @0-080
Warszawa, tel.: 022 556 49 00, fax.: 022 556 4930ieprzekraczalnym terminigo_dnia

18 czerwca 2010 rokuO zachowaniu terminu decyduje data wptywu ofedyNhrodowego

Centrum Krwi.

VI, Uwagal

1. Zastrzega si mazliwos¢ przesungcia terminu skiadania ofert, odwotania konkursu lub
uniewanienia konkursu;

2. Informacja o przesueciu terminu sktadania ofert, odwotaniu konkursu lubewanieniu
konkursu jest zamieszczana na tablicy ogihseesiedzibie i na stronie internetowej
Ministerstwa Zdrowia oraz Narodowego Centrum Krwi;

3. Zamawiajcy zastrzega sobie prawo do wezwania Oferenta cefgorezentowania przez

Oferenta w siedzibie Zamaw4daego przestanego projektu kampanii. Sposéb pregenta
materiatdbw zalgy od Oferenta. Zamawigy dopuszcza formustry, elektroniczg lub

pofaczeniu obu tych przekazow;



. Lista ofert spetniajcych warunki formalne zostanie umieszczona na dgbdigloszé
w siedzibie i na stronie internetowej Ministerst&drowia oraz Narodowego Centrum
Krwi.

. Lista ofert niespetnigcych warunkéw formalnych zawiesgp wskazanie brakow
formalnych zostanie umieszczona na tablicy ogibseaiedzibie i na stronie internetowe;j
Ministerstwa Zdrowia oraz Narodowego Centrum Krwaw z informagj o mazliwosci
uzupetniania przez Oferenta brakoéw formalnych w @ntowym terminie liczonym od
dnia ukazania gilisty;

. O zachowaniu terminu ztenia oferty / uzupetnienia brakow formalnych deggdizien
wptywu oferty / przedmiotowych brakéw do siedzibyarddowego Centrum Krwi.
W przypadku niedotrzymania tego terminu oferta pgdlodrzuceniu;

. Mozliwe jest uwzgédnienie oferty / uzupetnienia brakow formalnych estdnych po
uptywie terminu jeeli Oferent uprawdopodobniz hiedotrzymanie terminu nagito bez

jego winy.



